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Misión del SAE 
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O SAE administra e dá destino aos bens que são transferidos por:  

Tesouro da 

Federação * 

(embargados 2%) 

Estados e 

Municipios 

Autoridades de promoção e 

distribuição de justicia* 

Serviço de Administração 

Tributária (Aduanas 

62%)* 

Entidades da Administração 

Pública Federal 

* Entidades obrigadas por Lei 

Destinos: 
VENDA 

73% 
Doação 

2% 
Destruição 

15% 

(apreendidos/ confiscados/ 

Abandonados 22%) 

Outros 10% 

14% 



• Vendas 
diretas 

• Licitações 

• Vendas 
diretas 

• Leilões  

• Licitações  

• Vendas 
diretas 

• Leilões 
Electrónicos 

• Leilões  

• Licitações  

• Vendas 
diretas 

• Leilões 
Eletrônicos 
 

• Leilões a Martelo 
 

• Leilões a 
Envelopes 
Fechados 
 

• Vendas diretas 

• Convocatórias pouco 

inclusivas  

• Participação reduzida 

• Desenvolvimento de canais de 

venda 

• Convocatórias mais abertas, 

inicialmente com “marca” de 

leiloeiros.  

• Esforço comercial contínuo 

• Novos canais e 

modalidades de venda 

• Maior “Focalização” 

• Consolidar / ampliar 

base de compradores 

• Fortalecer transparência 

• Novo Portal Comercial 

própio 

• Critérios de Destino 

• Regionalização 

2003 
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Evolução Comercial 

2015 



Ventas históricas 
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Nos últimos 12 anos, o SAE vendeu mais de 650 milhões de bens (1,5 

milhões de apreendidos), gerando ingresso de cerca de $15,000 mdp (880 mill 

USD), ($500 mdp (30 mill USD) de apreendidos), em quase 500 eventos 

comerciais (principalmente leilões electrónicos). 

% Importe Vendas 

Pesos  

2003 – 2015 

% Número de Eventos 

Públicos 

2003 – 2015 



Modelo comercial 

5 

• Para bens móveis e imóveis, 
contínuas, através de portal 
de internet 

Leilões 
electrônicos 

• Para bens móveis, entre 7 e 10 
ao ano, em diferentes praças 

Leilões a Martelo 

• Para bens imóveis (entre 7 e 10 
ao ano) e ativos financieros 
(conforme a necessidade) 

Leilões a 
envelope 
Fechado 

• Aplicável para Estados e 
Municípios 

Adjudicações 
diretas 
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Em 2005, o SAE contava com uma plataforma de 

leilão online , com tecnologia especializada e 

administrada com apoio de terceiros 

especializados.  

Nos últimos 12 anos, realizou mais de 350 eventos 

deste tipo, os quais tem uma duração de 2 

semanas em móveis e 6 em imóveis.  

Em janeiro de 2014, iniciaram-se as operações do 

novo Portal de Leilões Eletrônicos do SAE, 

logrando o reconhecimento com um dos 40 

projetos mais inovadores do setor público 

(Information Week México). 

Nesta nova fase, foram completados 42 leilões (30 

de móveis e 12 de imóveis): 

 

O Portal conta com 3.093 usuários ativos em toda 

República Mexicana. 

subastaenlinea.sae.gob.mx  

  Transparência. 

  Reduz o tempo e o custo. 

  Operação flexible e ágil. 

  Socializa as vendas. 

  Maximiza os ingresos. 

Leilão Electrônico 

http://www.saecomercial.com.mx/


Leilão Electrônico 



Desde sua criação em 

2003, o SAE organiza 

leilões a martelo com 

apoio de terceiros 

especializados (casas 

de Leilão) 

Nestes 12 anos, realizou 

46 evento deste tipo e, 

atualmente, leva à cabo 

três, ou quatro, ao ano.  

 Transparência 

 Curta duração (1 a 3 dias) 

 Produtos seletos 

 Preços de venda mais altos 

 Maior volume oferta / venda 

 Maior efetividade 

 Maior competência 
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Leilão a martelo 



Leilão a martelo 
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Leilão a envelope fechado 

• Os participantes entregam sua proposta em um 

envelope fechado e a proposta mais alta determina 

o ganhador (o primeiro preço, sem lance) 

• Se usa quando a quantidade de possíveis 

interessados (proponentes) é reduzida.  



Leilão a envelope fechado 



Sede de acordo com o volume de bens 

(preferencialmente no armazém) 
Aproximação com 

Estados e Municípios 

da zona, difundindo 

inventário e 

procedimiento 

•Presença institucional 

e marca “SUBASTAS 

SAE” 

•Abrir mercados 

(acceso à 

compradores locais) 

•Sinergia promocional 

• Propostas não 

presenciais 

• Transmissão via web 

Leilões a envelope 
Fechado 

Leilões a Martelo Adjudicações Diretas 

Todos os bens da regional e destacados de 

outras  

• Simultâneo com DF 

• Quarto de dados 

eletônicos 

EVENTOS ESPECIAIS: de acordo com a 

disponibilidade de bens especiais 

(aeronaves, jóias, obras de arte, imóveis)  

•Promoção e 

execução 

focalizadas 

•Otimização de 

ingressos 12 

Inovação comercial para a aproximar o SAE a regiões e impulsionar 

base de compradores locais.  

Enfoque Regional em leilões 
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Delegações Regionais 



• Número suficiente de participantes que gerem  competição e 

preços de mercado (recente: 55% de compradores novos, 

representam 40% das vendas) 

 

• Campanhas Institucionais para dar a conhecer as atividades do SAE 

perante a população e para gerar confiança. 

 

• Campanhas Comerciais para atrair compradores e posicionar o SAE 

como um lugar onde adquirir uma grande variedade de mercadorias a 

um bom preço. 

 

• 2%-5% das vendas: rádio e jornal (alcance e frequência, ênfase 

local), internet-exteriores-promoção direta (dirigido) e entrevistas-

telemarketing (custo zero)  

 

14 

Mercadotecnia e Publicidade 



O SAE utiliza diversos recursos e estratégias mercadológicas e publicitárias 

para incrementar o alcance dos objetivos de venda, através de campanhas 

publicitárias comerciais, posicionando a marca “SUBASTAS SAE”: 

 

 Meios Impressos (inserções e artigos),  

 Rádio,  

 TV (entrevistas, notícias),  

 Redes Sociais (Facebook, twitter) e 

 Exteriores 

Mercadotecnia e Publicidade 

SUBASTAS SAE 
O melhor sócio para o teu negócio 

 
 

Leilões a 
envelopes fechado 

Leilões  
online 

Leilões a 
martelo 



Estratégia de Comunicação 



Estratégia digital. Redes sociais 



Subastas SAE 
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OBRIGADO 


